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Media-Informationen 2010
Auflagen- und 

Verbreitungs-Analyse

Auflagenkontrolle:

Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt  
(1. Juli 2008 bis 30. Juni 2009)

Druckauflage: 	 40.625

Tatsächlich  
verbreitete  
Auflage (tvA):

	 40.072 davon Ausland: 465

Verkaufte Auflage: 	 18.389 davon Ausland: 410

Abonnements: 	 9.376 davon Mitgliederstücke: 5.971

Sonstiger Verkauf: 	 9.013

Freistücke: 	 21.684

Rest-, Archiv- und 
Belegexemplare:

	 552

Geographische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum Anteil an tatsächlicher verbr. Auflage

% Exemplare

Deutschland 98,8 39.607

Österreich 0,3 140

Schweiz 0,3 131

Sonstiges Ausland 0,5 194

Tatsächlich verbreitete Auflage 100,0 40.072

Gliederung der Inlands-Auflage nach Nielsen-Gebieten 
(Plus Auflage Österreich und Schweiz)

Nielsen I 

14,6 % = 5.783 Exemplare

Nielsen II 

21,3 % = 8.436 Exemplare Nielsen VII  

4,7 % = 1.862 Exemplare

Nielsen V  

2,9 % = 1.149 Exemplare

Nielsen VI  

4,2 % = 1.163 Exemplare

Nielsen IIIa 

16,1 % = 6.377 Exemplare

Nielsen IIIb 

14,2 % = 5.624 Exemplare

Schweiz 

plus 140 Exemplare

Österreich 

plus 131 Exemplare

Nielsen IV 

22,0 % = 8.714 Exemplare
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Anzeigen

Druckverfahren/Verarbeitung:
Rollenoffset – Rückstichheftung
funkschau: 		  aufgebessertes Zeitungspapier
funkschau handel: 	 90 g/qm Bilderdruck, glänzend gestrichen
Bitte fordern Sie unsere Reproduktions- und Proofanweisungen an.

Digitale Datenübernahme an:
Hildegund Rössler, Fon: +49 (0) 8121.95 - 1473, Fax: +49 (0) 8121.95 - 1690, hroessler@wekanet.de

Bitte übermitteln Sie uns Ihre digitalen Daten im Format PDF mittels Datenträger  
(CD-Rom) oder per E-Mail oder FTP.
Die genauen Spezifikationen dazu fordern Sie bitte bei den Ihnen bekannten Gesprächspartnern an.

Dateinamen müssen bitte nach folgendem Muster vergeben werden:
Anzeigenkunde_fs_Ausgabe (Beispiel: Mustermann_fs_1_10)
Anzeigenkunde_fsh_Ausgabe (Beispiel: Mustermann_fsh_1_10)
Bei Problemen mit der Übertragung wenden Sie sich bitte an Fon: +49 (0) 8121.7791 - 0.

Anzeigenmotive bitte vorab per Fax (+49 (0) 8121.95 - 1690) mit Angabe des Titels, der Ausgabe, der 
Größe und des Dateinamens.
Technische Angaben für die Dateierstellung:
Der Beschnitt bei abfallend gedruckten Anzeigen beträgt mindestens 4 mm.
Bitte achten Sie darauf, dass wichtige Bestandteile der Anzeige (Logos und Texte) 10 mm vom Seiten-
rand entfernt nach innen platziert werden.
Eck-, Falz- und Schneidzeichen müssen bitte 4 mm außerhalb des Bildrandes platziert sein.
Bitte bei offenen Dateien alle verwendeten Schriften mitliefern. Bei PDFs immer alle verwendeten 
Schriften einbetten. 
Farben müssen bitte in CMYK angelegt sein. Sonderfarben (HKS/Pantone) müssen in CMYK separiert 
sein. Sonderfarben können nicht gedruckt werden.
Schwarzvollflächen sollen mit ca. 40 % Rasterwert Cyan unterlegt werden.

Bildseparation bitte mit dem ECI-Offsetprofil ISOwebcoated.icc 
Download unter http://www.eci.org/doku.php?id=de:downloads
Bildauflösung 300 dpi

Für Proofs/Andrucke ist der FOGRA-Medienkeil zu verwenden. Bitte den Namen des verwendeten Farb-
parameters sowie die Proofbezeichnung mit ausdrucken. Datum und Uhrzeit der Prooferstellung sowie 
das Datum der letzten Kalibrierung müssen ersichtlich sein.
Der Proof/Andruck muss gemäß FOGRA-Richtlinien dem Auflagenpapier in der Färbung und Oberflä-
chenbeschaffenheit angenähert sein.

funkschau	Z eitschriftenformat 	 230 mm Breite x 297 mm Höhe
	 Satzspiegel 	 195 mm Breite, 262 mm Höhe
	 Spaltenzahl	 3 Spalten, 56,7 mm Breite
funkschau handel	Z eitschriftenformat 	 210 mm Breite x 297 mm Höhe
	 Satzspiegel 	 185 mm Breite, 260 mm Höhe
	 Spaltenzahl	 3 Spalten, 56,7 mm Breite

Beilagen / Einhefter / Einkleber / CDs

Beilagen:
Minimales Format: 	 105 mm Breite x 148 mm Höhe
Maximales Format: 	 in Höhe und Breite jeweils 10 mm kleiner als das Trägerprodukt
Minimales Gewicht: 	 150 g/qm für Einzelblatt
Maximales Gewicht: 	 auf Anfrage
Positionierung: 	 bestmöglich
Beilagen müssen beschnitten und gefalzt als fertige Endprodukte angeliefert werden und für die  
maschinelle Verarbeitung geeignet sein.
Belegungsmöglichkeiten: Druckauflage oder Teilauflage nach PLZ- oder Nielsen-Gebiet.

Einhefter:
Minimales Format: 	 105 mm Breite x 148 mm Höhe
Maximales Format: 	 Format des Trägerproduktes
Angeschnittene Seiten müssen einen Beschnitt von 4 mm aufweisen.
Minimales Gewicht: 	 für 4-seitige Produkte 100 g/qm
Platzierung zwischen den verschiedenen Bogenteilen.
Einhefter müssen gefalzt und im unbeschnittenen Format angeliefert werden und für die maschinelle 
Verarbeitung geeignet sein. 
Belegungsmöglichkeiten: Druckauflage und Teilauflage nach PLZ- oder Nielsen-Gebiet.

Einkleber:
Gefalzte Produkte müssen zum Bund hin geschlossen und für die maschinelle Verarbeitung geeignet sein. 
Positionierung nach Anfrage. 
Belegungsmöglichkeiten: Druckauflage und Teilauflage der Einkleber nach PLZ- oder Nielsen-Gebieten. 

CDs:
CDs müssen in Standard-Papierhüllen ohne rückseitigen Klebestreifen konfektioniert sein. 
Positionierung auf Anfrage.

Anlieferungstermin für Beilagen/Einhefter:
Der Produktanzeigenschlusstermin ist gleichzeitig Anlieferungstermin für die jeweils vereinbarte Ausgabe 
(siehe Terminplan).
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Porträt / 
Auflage

Media-Informationen 2010 Porträt

Profil funkschau:

funkschau ist das Medium für professionelle Kommunikationstechnik. 
Die hohe Abonnement-Auflage bestätigt den redaktionellen Nutzwert und die Glaub-
würdigkeit der funkschau. Einflussreiche ITK-Entscheider vertrauen ihrer funkschau, 
wenn sie sich über neue Produkte, Lösungen und Dienste in der professionellen Tele-
kommunikation und IT informieren. Sie nutzen die vierzehntägliche funkschau ebenso 
intensiv wie den tagesaktuellen Webdienst funkschau.de und den  
funkschau.de-Newsletter.

Zielgruppe funkschau:

Allgemein: 
Entscheider für Kommunikationstechnik in Unternehmen und Behörden

Tätigkeit: 
CTOs, CIOs, Systemintegratoren, ITK-Berater, Systemmanager,  
TK-Leiter, IT-Leiter, kaufmännische Leiter, Geschäftsführer 

Branche: 
Carrier und Netzbetreiber, ITK-Hersteller, Dienstleistung (Handel/Banken/Versicherun-
gen/Gesundheitswesen), ITK-Beratung, Behörden 

Plus funkschau handel: 
VARs, Systemhäuser, ITK-Fachhändler (sie erhalten die funkschau exklusiv in Kombinati-
on mit funkschau handel über kontrollierten Zielversand!)

Stärken der funkschau für Werbetreibende:

„Was zählt, ist der Werbeerfolg“: funkschau ist ein erfolgreicher Werbeträger!
Es gibt über 3.900 Fachzeitschriften in Deutschland. Mehr als in jedem anderen Land der Welt. 
funkschau ist laut HORIZONT-Werbeumsatz-Ranking 2008* der erfolgreichste Fach-Titel in der 
Branche „Telekommunikation“. 

* erschienen in HORIZONT 20/09

 „Wer zahlt, liest“: funkschau hat eine hohe verkaufte Auflage! 
funkschau hat eine hohe verkaufte Auflage laut IVW. Die Verbreitung liegt bei über 40.000 
Exemplaren. Der Anteil der verkauften Auflage liegt bei insgesamt 18.389 Exemplare, die  
Abonnements bei 9.376 Exemplaren.* 

* Quelle: IVW, Q3/08-Q2/09

„Gemeinsam sind wir stärker“: funkschau ist ein starker Partner! 
funkschau ist der Kooperationspartner der IfKom (Ingenieure für Kommunikation e.V.), dem 
Berufsverband von technischen Fach- und Führungskräften in der Kommunikationswirtschaft. 
Über IfKom-Fördermitgliedschaften gibt es exklusive Vorteile bei der MarCom in der funkschau.

funkschau ist Ihr verlässlicher Partner.  
funkschau ist eines der ersten Fachmedien für Telekommunikation weltweit und seit über 80 Jahren im Markt erfolgreich.
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Auflagen- und 

Verbreitungs-Analyse

Auflagenkontrolle:

Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt  
(1. Juli 2008 bis 30. Juni 2009)

Druckauflage: 	 40.625

Tatsächlich  
verbreitete  
Auflage (tvA):

	 40.072 davon Ausland: 465

Verkaufte Auflage: 	 18.389 davon Ausland: 410

Abonnements: 	 9.376 davon Mitgliederstücke: 5.971

Sonstiger Verkauf: 	 9.013

Freistücke: 	 21.684

Rest-, Archiv- und 
Belegexemplare:

	 552

Geographische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum Anteil an tatsächlicher verbr. Auflage

% Exemplare

Deutschland 98,8 39.607

Österreich 0,3 140

Schweiz 0,3 131

Sonstiges Ausland 0,5 194

Tatsächlich verbreitete Auflage 100,0 40.072

Gliederung der Inlands-Auflage nach Nielsen-Gebieten 
(Plus Auflage Österreich und Schweiz)

Nielsen I 

14,6 % = 5.783 Exemplare

Nielsen II 

21,3 % = 8.436 Exemplare Nielsen VII  

4,7 % = 1.862 Exemplare

Nielsen V  

2,9 % = 1.149 Exemplare

Nielsen VI  

4,2 % = 1.163 Exemplare
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16,1 % = 6.377 Exemplare
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22,0 % = 8.714 Exemplare
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Anzeigen

Druckverfahren/Verarbeitung:
Rollenoffset – Rückstichheftung
funkschau: 		  aufgebessertes Zeitungspapier
funkschau handel: 	 90 g/qm Bilderdruck, glänzend gestrichen
Bitte fordern Sie unsere Reproduktions- und Proofanweisungen an.

Digitale Datenübernahme an:
Hildegund Rössler, Fon: +49 (0) 8121.95 - 1473, Fax: +49 (0) 8121.95 - 1690, hroessler@wekanet.de

Bitte übermitteln Sie uns Ihre digitalen Daten im Format PDF mittels Datenträger  
(CD-Rom) oder per E-Mail oder FTP.
Die genauen Spezifikationen dazu fordern Sie bitte bei den Ihnen bekannten Gesprächspartnern an.

Dateinamen müssen bitte nach folgendem Muster vergeben werden:
Anzeigenkunde_fs_Ausgabe (Beispiel: Mustermann_fs_1_10)
Anzeigenkunde_fsh_Ausgabe (Beispiel: Mustermann_fsh_1_10)
Bei Problemen mit der Übertragung wenden Sie sich bitte an Fon: +49 (0) 8121.7791 - 0.

Anzeigenmotive bitte vorab per Fax (+49 (0) 8121.95 - 1690) mit Angabe des Titels, der Ausgabe, der 
Größe und des Dateinamens.
Technische Angaben für die Dateierstellung:
Der Beschnitt bei abfallend gedruckten Anzeigen beträgt mindestens 4 mm.
Bitte achten Sie darauf, dass wichtige Bestandteile der Anzeige (Logos und Texte) 10 mm vom Seiten-
rand entfernt nach innen platziert werden.
Eck-, Falz- und Schneidzeichen müssen bitte 4 mm außerhalb des Bildrandes platziert sein.
Bitte bei offenen Dateien alle verwendeten Schriften mitliefern. Bei PDFs immer alle verwendeten 
Schriften einbetten. 
Farben müssen bitte in CMYK angelegt sein. Sonderfarben (HKS/Pantone) müssen in CMYK separiert 
sein. Sonderfarben können nicht gedruckt werden.
Schwarzvollflächen sollen mit ca. 40 % Rasterwert Cyan unterlegt werden.

Bildseparation bitte mit dem ECI-Offsetprofil ISOwebcoated.icc 
Download unter http://www.eci.org/doku.php?id=de:downloads
Bildauflösung 300 dpi

Für Proofs/Andrucke ist der FOGRA-Medienkeil zu verwenden. Bitte den Namen des verwendeten Farb-
parameters sowie die Proofbezeichnung mit ausdrucken. Datum und Uhrzeit der Prooferstellung sowie 
das Datum der letzten Kalibrierung müssen ersichtlich sein.
Der Proof/Andruck muss gemäß FOGRA-Richtlinien dem Auflagenpapier in der Färbung und Oberflä-
chenbeschaffenheit angenähert sein.

funkschau	Z eitschriftenformat 	 230 mm Breite x 297 mm Höhe
	 Satzspiegel 	 195 mm Breite, 262 mm Höhe
	 Spaltenzahl	 3 Spalten, 56,7 mm Breite
funkschau handel	Z eitschriftenformat 	 210 mm Breite x 297 mm Höhe
	 Satzspiegel 	 185 mm Breite, 260 mm Höhe
	 Spaltenzahl	 3 Spalten, 56,7 mm Breite

Beilagen / Einhefter / Einkleber / CDs

Beilagen:
Minimales Format: 	 105 mm Breite x 148 mm Höhe
Maximales Format: 	 in Höhe und Breite jeweils 10 mm kleiner als das Trägerprodukt
Minimales Gewicht: 	 150 g/qm für Einzelblatt
Maximales Gewicht: 	 auf Anfrage
Positionierung: 	 bestmöglich
Beilagen müssen beschnitten und gefalzt als fertige Endprodukte angeliefert werden und für die  
maschinelle Verarbeitung geeignet sein.
Belegungsmöglichkeiten: Druckauflage oder Teilauflage nach PLZ- oder Nielsen-Gebiet.

Einhefter:
Minimales Format: 	 105 mm Breite x 148 mm Höhe
Maximales Format: 	 Format des Trägerproduktes
Angeschnittene Seiten müssen einen Beschnitt von 4 mm aufweisen.
Minimales Gewicht: 	 für 4-seitige Produkte 100 g/qm
Platzierung zwischen den verschiedenen Bogenteilen.
Einhefter müssen gefalzt und im unbeschnittenen Format angeliefert werden und für die maschinelle 
Verarbeitung geeignet sein. 
Belegungsmöglichkeiten: Druckauflage und Teilauflage nach PLZ- oder Nielsen-Gebiet.

Einkleber:
Gefalzte Produkte müssen zum Bund hin geschlossen und für die maschinelle Verarbeitung geeignet sein. 
Positionierung nach Anfrage. 
Belegungsmöglichkeiten: Druckauflage und Teilauflage der Einkleber nach PLZ- oder Nielsen-Gebieten. 

CDs:
CDs müssen in Standard-Papierhüllen ohne rückseitigen Klebestreifen konfektioniert sein. 
Positionierung auf Anfrage.

Anlieferungstermin für Beilagen/Einhefter:
Der Produktanzeigenschlusstermin ist gleichzeitig Anlieferungstermin für die jeweils vereinbarte Ausgabe 
(siehe Terminplan).



Leserdaten 
funkschau

 Media-Informationen 2010 Leserdaten funkschau

Wieviele Beschäftigte hat Ihr Betrieb bzw. Ihre Behörde?

Firmengröße

In welcher Branche ist Ihr Unternehmen tätig?

Branche

1 - 9
34,8%

10 - 49 
14,1%

50 - 99 
16,2%

500 und mehr 
15,1%

100 - 499 
18,5%

keine Angabe
1,3%

 TK-Beratungsunternehmen 27,1%

 VAR, Systemhaus, ITK-Fachhandel 23,3%

 Nachrichtentechnik 20,2%

 Netzbetreiber / Service Provider 14,2%

 Handel / Banken / Versicherungen  17,0%

 Behörden / öffentl. Einr. / Militär  13,9%

 Wissenschaft / Bildung / Erziehung  7,3%

 Hersteller TK-Infrastruktur 7,9%

 Medien 2,2%

 Telemarketing Agentur  1,6%

 Sonstiges 24,6%

 (Mehrfachnennungen möglich.) Tatsächlich verbreitete Aufl age:

40.072 Exemplare

*Quelle: IVW, Q3/08 - Q2/09

Empfänger-Datei-Auswertung funkschau (Stand 4.9.2009); Basis: regelmäßige Empfänger der funkschau



Media-Informationen 2010 Leserdaten funkschau

Themenaktualität 1,6

Verständlichkeit 2,1

Themenvielfalt 2,0

technischer Hintergrund 1,5

Themengewichtung 2,1

Wie schätzen Sie die funkschau hinsichtlich folgender Kriterien ein?

(Skala von 1 = sehr gut bis 6 = schlecht)
		  Durchschnitt

Welche Position haben Sie in Ihrem Unternehmen?

Position

Für welche Themen interessieren Sie sich?

Themeninteresse
 		  sehr großes Interesse	 großes Interesse 

	 TK-Systeme	 46,9%	 44,3%	 91,2%

	 Mobilfunk-Dienste/-Services	 41,4%	 49,1%	 90,5%

	 Festnetz-Dienste/-Services	 49,8%	 36,6%	 86,4%

	 Mobile Office	 45,2%	 43,5%	 88,7%

	 Navigation/Telematik	 27,5%	 31,9%	 59,4%

	 Unified Communications	 55,8%	 23,3%	 79,1%

	 Unternehmensnetze	 42,5%	 36,4%	 78,9%

	 Carrier-Netze/-Infrastruktur	 51,3%	 32,6%	 83,9%

	 Handel/Distribution	 23,7%	 22,9%	 46,6%

	 Messtechnik	 47,0%	 31,2%	 78,2%

	 Gebäudeautomation	 31,6%	 28,3%	 59,9%

	 Triple Play	 33,9%	 21,0%	 54,9%

	 Digital Signage	 29,8%	 35,9%	 65,7%

	 Telemedizin/E-Health	 21,6%	 32,7%	 54,3%

	 Callcenter	 24,5%	 22,3%	 46,8%

				    100%

		  Quelle: Leserbefragung Mai 2009, n=391, TvA 40.072 Exemplare laut IVW Q3/08 - Q2/09

	 Geschäftsführer, CEO 	 16,4%

	 Chief Information Officer 	 13,6%

	 Chief Financial Officer 	 4,4%

	 ITK-Verantwortlicher 	 53,7%

	 Chief Technical Officer 	 8,2%

	 Systemintegrator	 11,3%

	 Sonstiges 	 7,6%

		 (Mehrfachnennungen möglich.)

Empfänger-Datei-Auswertung funkschau (Stand 4.9.2009);  
Basis: regelmäßige Empfänger der funkschau



Themenplan 
funkschau

Themenplan funkschau

Ausgabe Erscheinungs-
termin

Schwerpunktthemen extra Messen Anzeigen-
schluss

Druckunter- 
lagenschluss

Ja
n

ua


r

1
15.1.2010 Mobilfunk- 

Gateways
Managed  
Services

Handheld- 
Messgeräte

Verkabelung LambdaNet Forum,  
26.-27.1.2010, 
Frankfurt

21.12.2009 30.12.2009

2

29.1.2010 Callcenter/ 
Contactcenter

Femtozellen Funkmesstechnik M2M 11.1.2010 18.1.2010

Feb


r
ua


r

3

12.2.2010 Mobile VPN FTTX/FTTH Sicherheit -  
Unternehmens-
zugang

Digital Signage ITK- 
Mittelstands- 
lösungen

Callcenter World,  
8.-11.2.2010,  
Berlin

25.1.2010 1.2.2010

4

26.2.2010 TK-Anlagen -  
Migration

Next Generation  
Networks

Glasfaser- 
Messgeräte

Navigation CeBit-Messeguide Mobile World  
Congress,  
15.-18.2.2010,  
Barcelona 

FTTH Conference,  
24.-25.2.2010,  
Lissabon

8.2.2010 15.2.2010

M
ä

r
z

5

12.3.2010 Smartphones Standort- 
vernetzung

Präsentations-/ 
Konferenzraum-
technik

KVM CeBit,  
2.-6.3.2010,  
Hannover

22.2.2010 1.3.2010

6

26.3.2010 Netbooks M2M Oszilloskope Profifunk Leserwahl Carrier & 
Provider des Jahres

IPTV World Forum, 
23.-25.3.2010,  
London

8.3.2010 15.3.2010



Themenplan funkschau
A

p
r

il

7

9.4.2010 Fixed Mobile  
Convergence

Triple Play Gebäude- 
automation

VPN, mobile VPN Sonderpublikation 
Made in Germany

Light & Building,  
11.-16.4.2010, 
Frankfurt

18.3.2010 25.3.2010

8

23.4.2010 USV Verkabelung Kabel- 
messtechnik

Next Generation 
Networks

conhIT -  
Healthcare IT,  
20.-22.4.2010,  
Berlin

1.4.2010 12.4.2010

M
ai



9

7.5.2010 UMTS-Surfsticks Carrier Ethernet Netzwerk- 
Messgeräte

Service- 
rufnummern

Sonderpublikation 
Case Study I

Anga Cable,  
4.-6.5.2010,  
Köln

19.4.2010 26.4.2010

10

21.5.2010 TK-Anlagen LTE LTE-Messgeräte Teleworking IFSEC,  
10.-13.5.2010,  
Birmingham

Tetra World  
Congress,  
25.-28.5.2010,  
Singapur

30.4.2010 7.5.2010

Ju
n

i

11

4.6.2010 Callcenter/ 
Contactcenter

Next Generation  
Networks

Digital Signage Triple Play FTTX/FTTH Digital Signage 
Expo,  
15.-17.6.2010,  
Essen

12.5.2010 20.5.2010

12

18.6.2010 Unified  
Communications 

VPN Profifunk Präsentations-/
Konferenzraum-
technik

28.5.2010 7.6.2010



Themenplan funkschau

Ausgabe Erscheinungs-
termin

Schwerpunktthemen extra Messen Anzeigen-
schluss

Druckunter- 
lagenschluss

Ju
li

13

2.7.2010 Fixed Mobile 
Convergence

M2M Verkabelung Festnetztarife 14.6.2010 21.6.2010

14

23.7.2010 ITK-Mittelstands-
lösungen

Netzwerk- 
optimierung

Sicherheit Carrier Ethernet Leserwahl  
ITK-Produkte des 
Jahres

5.7.2010 12.7.2010

A
ugust







15

13.8.2010 Mobilfunk-Tarife Femtozellen Managed  
Services

Oszilloskope Messtechnik 26.7.2010 2.8.2010

16

27.8.2010 Mehrwertdienste 
/Service- 
rufnummern

Standort- 
vernetzung

Funkmesstechnik M2M 9.8.2010 16.8.2010

S
eptembe










r 17

10.9.2010 Smartphones Triple Play Triple Play- 
Messtechnik

Profifunk Callcenter/ 
Contactcenter

IFA 2010,  
3.-8.9.2010,  
Berlin

23.8.2010 30.8.2010

18

24.9.2010 IP-Telefone FTTX/FTTH Netzwerk- 
Kameras  

Digital Signage CC Science,  
September 2010, 
Leipzig

6.9.2010 13.9.2010

Themenplan 
funkschau



Themenplan funkschau
O

ktobe






r

19

8.10.2010 Unified 
Communications 

Festnetz-Tarife Kabel- 
messtechnik

VPN, mobile VPN Sonderpublikation 
Voice + IP Germany

Security Essen,  
5.-8.10.2010,  
Essen

20.9.2010 27.9.2010

20

22.10.2010 USV M2M Präsentations-/ 
Konferenzraum-
technik

Verkabelung Broadband World 
Forum,  
25.-27.10.2010,  
Paris

4.10.2010 11.10.2010

Novembe









r 21

5.11.2010 Netbooks Carrier Ethernet Profifunk Navigation Sonderpublikation 
Case Study II

Voice+IP  
Germany,  
November 2010, 
Frankfurt

15.10.2010 22.10.2010

22

19.11.2010 TK-Anlagen Managed  
Services

Mobilfunk- 
Messtechnik

Service- 
rufnummern

PMR Expo,  
23.-25.11.2010,  
Köln

29.10.2010 8.11.2010

D
ezembe








r 23

3.12.2010 Teleworking LTE KVM Triple Play 15.11.2010 22.11.2010

24

17.12.2010 Mobile Device 
Management

Next Generation  
Networks

Gebäude- 
automation

FTTX/FTTH ITK-Einkaufsführer 29.11.2010 6.12.2010



h = funkschau handel 

(e) = funkschau extra

Themenmatrix funkschau / funkschau handel

Themenmatrix

Dienste Ausgaben

Callcenter/Contactcenter 2, 11, 14, 17(e)

Collaboration 12, 19, 24, h1

Festnetz-Tarife 13, 19, h4

Fixed Mobile Convergence 1, 7, 13, 22, 24

IP-Centrex 7, 15, 18, 24

Managed Services 1, 15, 22, 24, h3

Mobile Office 1, 9, 11, 24, h6

Mobilfunk-Tarife 9, 15, h4

Navigation, Telematik 4, 21, 24, h5

Service-Rufnummern 9, 16, 22

Standortvernetzung 5, 16, 23

VPN, mobile VPN 3, 7, 12, 19, 24

Infrastruktur für Unternehmen Ausgaben

Callcenter/Contactcenter 2, 11, 14, 17, 17(e)

Digital Signage 3, 11, 18

Gebäudeautomation 7, 24

ITK-Mittelstandslösungen 14, 24, h7, 3(e)

KVM 5, 23

Netbooks 6, 21, 24

Netzwerkoptimierung 14

M2M-Kommunikation 2, 6, 9, 13, 16, 20

Präsentations- und Konferenzraumtechnik 5, 12, 20, 24, h1

Profifunk 6, 12, 17, 21

Sicherheit 3, 14, 24, h9

Smartphones 5, 17, 24

Teleworking 10, 23

TK-Anlagen, TK-Endgeräte, VoIP 4, 10, 12, 18, 19, 22, 24, h1, h10

Unified Communications 1, 7, 9, 12, 13, 18, 19, 22, 24, h1

USV 8, 20, 24, h12

Verkabelung 1, 8, 13, 20

Video- und Audiokonferenzsysteme 12, 18, 19, 24, h1

Videoüberwachung 18, 19, 20, 24



Infrastruktur für Netzbetreiber Ausgaben

Carrier Ethernet 9, 14, 21

Femto-Zellen, Mobilfunk-Lösungen 2, 15

FTTX/FTTH 3, 11, 18, 24, 11(e)

LTE 10, 23

Next Generation Networks 4, 8, 11, 24

Triple Play 7, 11, 17, 23, 24

Messtechnik Ausgaben

Funkmesstechnik 2, 16, 24

Glasfaser-Messtechnik 4, 24

Handheld-Messgeräte 1, 24

Kabelmesstechnik 8, 19, 24

LTE-Messgeräte 10, 23, 24

Mobilfunk-Messtechnik 22, 24

Netzwerk-Messtechnik 9, 24

Oszilloskope 6, 15, 24

Triple-Play-Messtechnik 7, 11, 17, 23, 24

Themenmatrix funkschau / funkschau handel

h = funkschau handel 

(e) = funkschau extra




